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Allegato C.1.2

Status Ceduto: SPONSOR TECNICO E FORNITORE UFFICIALE  DEL CLUB ITALIA M & F

Diritti Ceduti:

1. Il diritto di uso e apposizione del marchio FIPAV, in esclusiva nel territorio contrattuale e per la durata del presente Contratto, su tutti i prodotti contrattuali, unitamente al Marchio ______.

2. Il diritto di commercializzare in modo esclusivo tutti i Prodotti Contrattuali. _________ potrà esercitare il suddetto diritto nelle forme, modi e tempi che riterrà più opportuni e secondo i propri programmi commerciali.

3. Il diritto di utilizzare la qualifica di “Sponsor Tecnico” e “Fornitore Ufficiale” del Club Italia FIPAV. ________ sarà pertanto autorizzata a utilizzare tali qualifiche abbinate alla propria denominazione sociale e/o al marchio _________, su carta intestata, cataloghi, dépliant, materiale illustrativo, manifesti ed altro materiale pubblicitario, nonché ad utilizzare tali qualifiche a scopo pubblicitario e promozionale sotto qualsiasi forma, anche in abbinamento alle proprie iniziative e attività commerciali (a titolo esemplificativo e non esaustivo, ________ potrà utilizzare i Marchi della Concedente per enfatizzare catene di negozi curati/gestiti/assistiti/realizzati da __________ o di relativi corner. Ogni utilizzo da parte di _________ delle suddette qualifiche, dei Marchi della Concedente, loghi, denominazione sociale o altri segni distintivi, così come ogni forma di pubblicità, dovrà essere effettuato nel rispetto dello stile, del prestigio e dell’immagine che contraddistinguono la Concedente;

4. Il diritto di produrre/far produrre e commercializzare in esclusiva tutto il merchandising del Club Italia nelle forme e secondo le modalità che ________ riterrà opportune. Dati i vigenti accordi in essere tra la Federazione Italiana Pallavolo e il suo Main Sponsor DHL, fino al 2028,  _______ si impegna ad utilizzare quest’ultimo come provider per le spedizioni dei prodotti di merchandising venduti attraverso la piattaforma e-commerce, agli acquirenti. FIPAV si adopererà affinché vengano applicati prezzi convenzionati. 

In ogni caso ogni prodotto dovrà essere sottoposto alla Concedente per la relativa approvazione. Qualora _______ non dovesse avere interesse a produrre/far produrre determinati articoli di merchandising la Concedente potrà, previa autorizzazione scritta di _________ in tal senso, cedere a terzi detto diritto. È fatto divieto della sub-cessione del diritto, salvo accordo preventivo tra le parti, limitatamente agli articoli concordati.


5. Il diritto di commerciare i Prodotti Contrattuali, il merchandising e tutti i prodotti a marchio _______presso un corner realizzato all’interno del palazzetto in cui le Squadre disputeranno le partite casalinghe. Tale spazio sarà messo a disposizione di ________ da FIPAV gratuitamente.

6. __________ acquisisce il diritto di apporre il proprio marchio su:

· Entrambi i lati delle borse dello staff tecnico del CLUB ITALIA
· Entrambi i lati delle borse contenenti l’attrezzatura sportiva utilizzata dal CLUB ITALIA per l’attività sportiva in generale
· Tutto il materiale istituzionale del CLUB ITALIA FIPAV dove sono presenti altri marchi. A titolo esemplificativo, ma non esaustivo: foto, poster, dépliant, cartoline, fogli contenenti la formazione della partita.
· Nella sala “hospitality” posta all’interno dell’impianto di gioco, ove allestita.
· Backdrop interviste
· Pannelli (ove realizzati) della sala stampa all’interno dell’impianto di gioco
· Backdrop area flash interview, ove realizzato
· N. 1 adesivo pavimentale sul campo di gioco
· N. 2 tabelloni bordocampo

La Concedente si obbliga a mettere a disposizione di ______, gratuitamente, per ogni giornata di gara:

a) N. 8 biglietti di tribuna d’Onore/VIP di cui 6 con accesso all’area hospitality

b) N. 2 pass di accesso al recinto di gioco per effettuare riprese fotografiche

c) N. 2 pass auto per l’accesso al parcheggio posto in prossimità dell’impianto di gioco, ove ve ne sia la possibilità;


7. La FIPAV si impegna ad inserire gratuitamente, sul proprio sito internet ufficiale: 

a)  il Marchio ______, sulla propria homepage nelle dimensioni di 250x250 pixed con riferimento al logo “quadrato” e di 300x100 pixed con riferimento al logo indicato dall’Azienda ______ quale link di collegamento con il sito internet di ________; 

b)  una pagina dedicata ad __________ ed ai suoi prodotti. Sarà creato un banner/background/link allo shop online del merchandising delle Nazionali di Pallavolo; il relativo layout dovrà essere concordato con _______. La concedente s’impegna inoltre, qualora venisse attivata la vendita on-line, a promuovere e vendere nella propria pagina dedicata al merchandising, i Prodotti Contrattuali
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