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Allegato C.2

Status ceduto: SPONSOR TECNICO E SPONSOR UFFICIALE DELLA FIPAV – LIMITATAMENTE AL SETTORE BEACH VOLLEY 

Diritti ceduti:

La FIPAV si impegna a:

1. Concedere la qualifica di Sponsor Tecnico e Sponsor Ufficiale della FIPAV – limitatamente al Settore Beach Volley 

2. Concedere il diritto di immagine e ed utilizzare il marchio federale abbinato al prodotto dell’Azienda sulle campagne pubblicitarie limitatamente al Settore Beach Volley.

3. Far indossare ed utilizzare durante tutte le tappe dell’evento Campionato Italiano di Beach Volley (ivi comprese le partite) a tutti gli atleti partecipanti all’evento le canotte ed i top forniti dall’azienda e necessari per il regolare svolgimento di ogni singola tappa.

4. Far indossare ed utilizzare - durante tutte le manifestazioni a cui parteciperanno le Squadre Nazionali FIPAV di Beach Volley (ivi compresi le partite ufficiali e gli allenamenti) - a tutti i relativi membri (ivi compresi gli atleti), il relativo Materiale Fipav. Sulla base dei regolamenti internazionali, fanno eccezione canotte e top di gioco, forniti dall’organizzatore della singola tappa. Resta inteso che, in occasione dei Campionati Mondiali, dei Campionati Europei, dei Campionati Nazionali e dei Giochi Olimpici, i Marchi dell’azienda, i Marchi Fipav ed i Marchi Sponsor verranno applicati a qualsiasi Materiale Fipav secondo quanto previsto dal presente contratto, in base ai vigenti regolamenti internazionali in materia, che la FIPAV avrà l’obbligo di comunicare all’azienda per l’approvazione ed il lancio del Materiale Fipav.

5. Garantire che durante il Campionato Italiano di Beach Volley gli atleti indosseranno le canotte e i top da gioco in gara, durante il riscaldamento pre-partita, durante le interviste post partita e durante le conferenze stampa. Il marchio dell’azienda e i marchi Fipav avranno una misura massima di cm2 70 e saranno posizionati nel rispetto di quanto stabilito annualmente dai vigenti regolamenti internazionali (CIO, FIVB e CEV).

6. FIPAV si riserva di individuare un eventuale Main Sponsor. Il marchio del Main Sponsor dovrà essere apposto su tutto il materiale tecnico, nelle dimensioni concordate dalla Federazione, con logatura a cura e spese di FIPAV. 

7. Concedere il diritto di commercializzare di tutti i prodotti presenti nell’avviso di gara o comunque concordati, con il logo FIPAV. L’Azienda potrà esercitare il suddetto diritto nelle forme, modi e tempi che riterrà più opportuni e secondo i propri programmi commerciali. . Dati i vigenti accordi in essere tra la Federazione Italiana Pallavolo e il suo Main Sponsor DHL, fino al 2028,  _______ si impegna ad utilizzare quest’ultimo come provider per le spedizioni dei prodotti di merchandising venduti attraverso la piattaforma e-commerce, agli acquirenti. FIPAV si adopererà affinché vengano applicati prezzi convenzionati.

8. Concedere il diritto di utilizzare la qualifica di “Sponsor Ufficiale” della FIPAV su carta intestata, cataloghi, dépliant, materiale illustrativo, manifesti ed altro materiale pubblicitario, nonché ad utilizzare tali qualifiche a scopo pubblicitario e promozionale sotto qualsiasi forma, anche in abbinamento alle proprie iniziative e attività commerciali (a titolo esemplificativo e non esaustivo) limitatamente al settore beach volley. Ogni utilizzo da parte dell’Azienda delle suddette qualifiche, dei Marchi della FIPAV, loghi, denominazioni sociali o altri segni distintivi, così come ogni forma di pubblicità, dovrà essere effettuata nel rispetto dello stile, del prestigio e dell’immagine che contraddistinguono la FIPAV e, in particolare, nelle more di quanto previsto nel Manuale di utilizzo del Marchio e Logo FIPAV.

9. Concedere il diritto alla partecipazione degli atleti e dello staff delle Squadre Nazionali ad un numero massimo di 2 eventi annuali promozionali organizzati dall’azienda, oltre che un massimo di 2 shooting annuali. Le spese di viaggio, vitto e alloggio per la partecipazione degli atleti ad eventi e shooting di cui sopra saranno a carico dell’Azienda.
 

10.  La FIPAV si impegna inoltre a:

· Concedere la presenza del marchio-logo in occasione dei sopra citati eventi.

· Garantire iniziative “mirate” da concordare insieme con obiettivi di promozione relativamente alle attività proposte dal settore beach volley con i media stampa ed altro tipo di collaborazione in sinergia.

· L’Azienda, altresì, si impegna a riservare condizioni di favore alla FIPAV e/o alle società affiliate per l’eventuale acquisto dei materiali e prodotti oggetto della fornitura.

· Non svolgere, durante il periodo contrattuale, attività di carattere promo-pubblicitario relativamente a prodotti identici o simili ai Prodotti Contrattuali fabbricati e/o distribuiti da aziende concorrenti della fornitrice, limitatamente al settore beach volley. Si impegna altresì ad acquistare, limitatamente al medesimo settore, l’abbigliamento sportivo di cui avesse necessità, in eccedenza rispetto a quanto previsto nell’allegato A-Listino e Modulo di Offerta, esclusivamente presso la Azienda.

· Promuovere il marchio dell’azienda presso tutti i Comitati Regionali e Comitati Territoriali.

· Posizionare il proprio logo su:

· Tutto il materiale di comunicazione e promo-pubblicitario realizzato dalla FIPAV e dai Comitati Organizzatori Locali per la promozione degli Eventi di beach volley di cui FIPAV è titolare, (a titolo esemplificativo e non esaustivo: volantini, locandine, affissioni, pagine pubblicitarie su riviste e quotidiani sportivi e non);







· Nella pagina principale “Beach Volley” raggiungibile dal menu principale della Home Page del sito Internet della FIPAV con relativo link al sito dell’Azienda fornitrice.

1.  Concordare con FIPAV sia il comunicato di stampa congiunto sia le modalità di presentazione della partnership (costi della conferenza stampa a cura dell’Azienda) 

1.  Concordare con FIPAV un piano editoriale da svilupparsi sui social media federali che possa prevedere:

· N.1 post di presentazione della partnership pubblicato su tutte le piattaforme e canali federali;

· Repost delle stories da parte di FIPAV di alcuni contenuti, post e video realizzati dall’Azienda durante il Campionato Italiano di beach volley.

In merito al Campionato Italiano di beach volley GOLD, FIPAV concede all’azienda il diritto di:

1. Visibilità del brand, in caso di bordocampo led, sui led luminosi a bordo campo 2 x 10 sec ogni 360 secondi, in caso di bordocampo con pannelli, 2 pannelli sul lato lungo nel fronte TV e 1 pannello lato corto; 

1. Logo su backdrop interviste;

1. 2 bandiere fronte TV. 

1. Possibilità di distribuire gadget al pubblico; 

1. Ove è possibile, l’azienda avrà il diritto di allestire uno stand (costi a carico dell’Azienda) per realizzare attività con il pubblico.
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