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FONZIES SCENDE IN CAMPO CON LE NAZIONALI:
IL BRAND DIVENTA PARTNER DI FIPAV

Fonzies sarà Official Partner delle Nazionali di pallavolo per il biennio 2023-2024

Milano, 02/05/2023. Fonzies, iconico brand del gruppo Mondelēz International, rinforza il supporto al mondo dello sport annunciando la nuova collaborazione con FIPAV, Federazione Italiana Pallavolo.
Fonzies, come le Nazionali, unisce le persone e le generazioni all’insegna del divertimento: proprio per questo, l’iconico croccantino di mais al formaggio consolida la sua presenza nel mondo dello sport schierandosi al fianco di Azzurri e Azzurre di pallavolo per il biennio 2023-2024.

“Fonzies è lo snack del divertimento e del godimento e cosa c’è di più divertente che tifare le Nazionali durante le competizioni, in compagnia delle persone alle quali si vuole bene? 
Tutti amano tifare Italia, godendosi lo spettacolo e gustando i nostri irresistibili Fonzies da soli o in compagnia. Siamo orgogliosi di continuare ad accompagnare gli Azzurri, le Azzurre e i tifosi italiani nei prossimi eventi internazionali di calcio e pallavolo.” - ha dichiarato Francesco Uguccioni, Brand Manager Chips - “Proprio come le Nazionali, infatti, Fonzies mette tutti d’accordo, unendo le persone e le generazioni! 
In virtù dei valori che ci accomunano al mondo dello sport e delle Nazionali, vogliamo indossare la maglia azzurra non solo da sponsor, ma da veri e propri partner, con un piano integrato di comunicazione... da leccarsi le dita!”

Le partnership verranno valorizzate in un ricco piano di comunicazione con il quale il brand accompagnerà i tifosi italiani nei prossimi anni. 
L’inconfondibile confezione gialla con la fiamma rossa di Fonzies, per l’occasione, riporterà il logo FIPAV; il brand scenderà in campo con gli Azzurri e le Azzurre di pallavolo con uno spot dedicato che rinforza ulteriormente il legame con il mondo dello sport. 
Il tutto sarà amplificato da contenuti social e digital coinvolgenti che vedranno Fonzies e le Nazionali protagonisti. 

Fonzies a partire da quest’anno scende, dunque, anche nel campo da pallavolo, il secondo sport più seguito in Italia e, in occasione degli Europei 2023 che si terranno in Italia, sarà al fianco della FIPAV, Federazione Italiana Pallavolo per supportare Azzurri e Azzurre e accompagnerà i tifosi dell'Italia in questo imperdibile evento sportivo fuori e dentro i palazzetti. 
Fonzies, però, non si ferma qui... il brand, infatti, sarà Title Sponsor del Campionato Italiano di Beach Volley, colorando le spiagge italiane nell’estate 2023 di giallo e rosso. 

Ma il 2023 sarà solo il primo capitolo di queste partnership di lungo periodo! Stiamo già lavorando al piano per i prossimi anni per essere a fianco di tutte le squadre Nazionali in tutte le future competizioni.

Queste partnership confermano l'impegno di Fonzies a promuovere i valori sportivi di passione, impegno e divertimento e posizionano il marchio come il partner d’eccellenza nel mondo dello sport Nazionale. 

[bookmark: _Int_eRitVnE5]Informazioni su Mondelēz International
[bookmark: _Int_souzGSQW]Mondelēz International, Inc. (Nasdaq: MDLZ) offre alle persone la possibilità di fare uno spuntino giusto in oltre 150 paesi del mondo. Con un fatturato netto di circa 31 miliardi di dollari nel 2022, MDLZ è alla guida del futuro degli snack con marchi iconici a livello globale e locale come i biscotti Oreo, BelVita e LU; i prodotti da forno Ritz e Tate's Bake Shop; il cioccolato Cadbury Dairy Milk, Milka e Toblerone. Mondelēz International è un membro orgoglioso dello Standard and Poor's 500, del Nasdaq 100 e del Dow Jones Sustainability Index. Visita il nostro sito www.mondelezinternational.com e segui l'azienda su Twitter all'indirizzo www.twitter.com/MDLZ.

Informazioni sul Gruppo Mondelēz International in Italia
In Italia Mondelēz International è protagonista nel panorama dell’industria alimentare, ha sede a Milano e stabilimenti produttivi a Caramagna Piemonte (Cuneo) e Capriata D’Orba (Alessandria). Vanta un ampio portafoglio di marchi di riconosciuta eccellenza come Philadelphia, Sottilette®, Oro Saiwa, Milka, Fattorie Osella, Tuc, Oreo, Cipster, Fonzies, Ritz, Mikado e Côte d’Or.
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BIGMAT FORNITORE UFFICIALE
DELLE TAPPE ITALIANE DEGLI EUROVOLLEY 2023

Il Gruppo BigMat pronto a scendere in campo 
con gli azzurri e le azzurre per i Campionati europei 2023.
Nove città e nove regioni italiane accoglieranno atleti, 
tifosi e anche i colori BigMat.

L’attesissimo EuroVolley 2023 si appresta a entrare nel vivo e dal 15 agosto vedrà scendere in campo anche BigMat, in qualità di fornitore ufficiale per EuroVolley 2023 in Italia.
Il Gruppo – leader in Italia e in Europa di punti vendita per la distribuzione di materiali per costruire, ristrutturare e rinnovare – sarà infatti visibile nella comunicazione visiva (leaderboard a bordo campo e banner) dei palazzetti delle nove città italiane che accoglieranno alcuni dei match maschili e femminili: Verona, Monza, Torino, Firenze, Bologna, Perugia, Ancona, Bari e Roma.

BigMat sarà poi sempre presente anche sulla maglia azzurra e su tutto l’abbigliamento tecnico di atleti e staff in quanto sponsor della Federazione Italiana Pallavolo e delle Nazionali italiane.

Il Campionato europeo di pallavolo amplia, in questa edizione, la fascia di penetrazione dell’evento sul territorio italiano portando una serie di ricadute positive nelle province che toccherà e BigMat, che da sempre è un Consorzio ad approccio “nazionale e locale”, non può che apprezzare e condividere questo spirito di vicinanza al territorio italiano che ben rispecchia la capillarità delle sue rivendite.
Emilia-Romagna, Lazio, Lombardia, Marche, Piemonte, Puglia, Toscana, Umbria e Veneto sono infatti aree strategiche per il Gruppo BigMat che conta oltre 230 punti vendita su tutto lo Stivale, di cui oltre 140 proprio in queste regioni.

La partnership BigMat con Fipav e con le tappe italiane di EuroVolley 2023 è la conferma del forte legame con lo sport e del grande investimento del Gruppo in progetti di brand awareness di alto livello che consentono di aumentare la notorietà del marchio, come sottolinea Alessandro Cerbai, presidente BigMat: «Siamo entusiasti di poter far conoscere la nostra insegna attraverso il Campionato europeo e le Nazionali di volley, con cui condividiamo un messaggio semplice ma forte: per vincere bisognare fare squadra, nello sport così come nel business! La pallavolo è uno degli sport più diffusi sul territorio italiano, la Nazionale rappresenta sani valori e aggrega la comunità portando benefici a tutto il territorio e su molteplici livelli. Lo sappiamo bene noi di BigMat che abbiamo un rapporto molto radicato con il territorio in cui operiamo: da sempre il Gruppo e le nostre rivendite sono coinvolti in attività legate allo sport e crediamo che in quanto aziende possiamo partecipare alla vita economica e sociale del territorio in tanti modi, anche attraverso lo sport».

Anche Matteo Camillini, direttore di BigMat Italia e International conferma lo straordinario potere dello sport e del messaggio che esso veicola: «Negli anni BigMat è stato protagonista di molte iniziative sportive, nazionali e internazionali, e siamo convinti che sia un ottimo strumento per valorizzare il brand e testimoniare i nostri valori: impegno, passione, lavoro di squadra e professionalità. EuroVolley è un evento che travalica i confini nazionali e il nostro Gruppo, che ha una forte anima europea, ha scelto di sponsorizzare alcune delle tappe del Campionato in Belgio, in Estonia e in Bulgaria a testimonianza di una comunanza di intenti e di strategia tra tutti i Paesi in cui è presente il marchio BigMat».

Essere “nazionali”, “locali” e anche “europei” è una delle caratteristiche del Gruppo che, attraverso BigMat International (la società del Gruppo che si occupa di favorire lo scambio di esperienze tra i diversi Paesi dove è presente l’insegna BigMat) sarà supplier partner per le tappe di EuroVolley 2023 Women in Belgio, sponsor per le tappe sempre femminili in Estonia; mentre sarà local partner per le tappe del campionato maschile in Bulgaria.


CHI È BIGMAT
BigMat, fondato nel 1981, è il Gruppo leader in Italia e in Europa di punti vendita per la distribuzione specializzata di materiali per costruire, ristrutturare e rinnovare. Il network internazionale ha oltre 1.000 punti vendita in 7 Paesi (Belgio, Francia, Italia, Portogallo, Repubblica Ceca, Slovacchia e Spagna) e un fatturato complessivo 2022 di oltre 3 miliardi di euro. In Italia BigMat conta oltre 230 punti vendita e 150 soci, per un fatturato 2022 di 890 milioni di euro. BigMat si rivolge ai professionisti del settore dell’edilizia – imprese edili, progettisti, architetti, interior designer, artigiani – ma anche privati, offrendo prodotti, sistemi costruttivi e servizi personalizzati per ogni progetto. Ogni punto vendita BigMat è un centro specializzato per soluzioni tecniche tradizionali e all’avanguardia che vanno dai materiali edili, alla ferramenta ed elettroutensili, fino alle finiture d’interni. Grazie alla competenza del personale specializzato, agli ampi spazi espositivi e molteplici servizi BigMat è un partner strategico per tutti i progetti anche grazie alla rete di showroom d’interni HABIMAT.
Dal 2023 BigMat Italia è sponsor ufficiale delle Nazionali italiane di pallavolo e accompagnerà gli atleti e le atlete in qualità di nuovo co-sponsor di maglia in tutti gli appuntamenti internazionali.

BigMat Italia fa inoltre parte di BigMat International, la società del Gruppo che si occupa di favorire lo scambio di esperienze e conoscenze tra i Soci e tra i diversi Paesi dove è presente l’insegna BigMat. Tra le iniziative più di rilievo di BigMat International ci sono il BigMat International Architecture Award (premio biennale che dal 2013 promuove l’eccellenza architettonica europea) e il progetto di responsabilità sociale “Costruiamo per lo Sport” che dal 2020 sostiene dello sport amatoriale in tutta Europa. Tra le iniziative nel mondo dello sport c’è anche il ciclismo, BigMat è infatti official partner degli UCI Cycling World Championships 2023.





Ufficio Stampa | press@bigmat.it | Francesca Negri - Cell. +39 335 8235588 | Michela Pesenti  - Cell. +39 345 8628493
Relazioni con l’esterno | Anna Maria Sciorelli  -  Cell. +39 340 9957422

BigMat e HABIMAT sono marchi di BigMat Italia S.c.p.a. | Via Roma, 74 - 20060 Cassina de' Pecchi (MI) 
T. +39 02 95344836 | info@bigmat.it | www.bigmat.it | www.habimat.it
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COMPANY PROFILE

Doctor Glass® nasce nel 1998 con l’idea di garantire un efficiente e tempestivo servizio nella riparazione, sostituzione ed oscuramento dei vetri per ogni veicolo circolante.
[bookmark: _Hlk135050006]L’azienda è cresciuta rapidamente sfruttando un sistema di affiliazione che offre la possibilità di aderire a tutti i professionisti del settore che desiderano approcciare il mercato con maggiore efficacia. Si è rapidamente imposta in Italia come una delle aziende leader nell’installazione e riparazione vetri per auto, integrando i propri servizi con quelli comunemente indicati come "additional business", come l’applicazione delle pellicole oscuranti, la sostituzione delle spazzole tergicristallo, la sanificazione e del trattamento sistema antipioggia. Doctor Glass dispone inoltre la migliore tecnologia disponibile per la ricalibratura dei sistemi ADAS (Advanced Driver Assistance Systems).
Dopo 25 anni sul mercato Doctor Glass® è presente su tutto il territorio italiano con oltre 150 centri ed è in grado di garantire un servizio rapido ed accurato, con standard qualitativi elevati. Ad inizio 2013 Doctor Glass® Group viene acquisita dal gruppo Belron® Italia, società a cui fanno capo le divisioni Carglass® e Origlass.

La nostra mission ed i valori aziendali
Sviluppare, promuovere, formare e qualificare gli affiliati per raggiungere un servizio eccellente, è la nostra missione, certi che proporre qualità rappresenta l’unità di misura della professionalità. 
L’operatività Doctor Glass®
Doctor Glass® è una realtà composta da specialisti del cristallo in centri dedicati esclusivamente ai vetri per auto veicoli, con qualifica tecnica professionale e gestionale, costantemente aggiornati e dotati sia di unità mobili per il servizio a domicilio, sia di uno specifico know-how per la riparazione, che spesso evita la sostituzione del parabrezza. L’efficiente call center Doctor Glass®, con numero verde 800.10.10.10, è attivo 12 ore al giorno ed assicura ai clienti assistenza tempestiva ed efficace.  È inoltre possibile prenotare un appuntamento o consultare il centro più vicino consultando il sito www.doctorglass.com 

I nostri servizi: la riparazione e sostituzione dei vetri auto
In molti casi il parabrezza può essere riparato perfettamente, ripristinando tutte le sue caratteristiche di sicurezza e trasparenza, ottenendo al tempo stesso dei vantaggi. In primo luogo, la riparazione è rapida (30 minuti), inoltre ha un prezzo inferiore rispetto alla sostituzione e, nei casi in cui il cliente è assicurato sui cristalli, la riparazione è gratis. Se il parabrezza non è riparabile, in due ore viene effettuata la sostituzione ripristinando le condizioni di sicurezza dell'auto come in origine. I cristalli sostituiti da Doctor Glass® sono tutti omologati e certificati.

ADAS
Doctor Glass® offre la migliore tecnologia disponibile per i sistemi ADAS (Advanced Driver Assistance Systems). L'azienda si impegna nell'utilizzo di strumenti, attrezzature e software all'avanguardia per fornire servizi di ricalibratura e assistenza ADAS di alta qualità. La priorità di Doctor Glass è garantire la corretta calibrazione e il corretto funzionamento dei sistemi ADAS dei veicoli, al fine di assicurare la massima sicurezza stradale e prestazioni ottimali. 

Hanno già scelto Doctor Glass®
Le maggiori compagnie assicurative e società di noleggio collaborano con Doctor Glass® tramite gestione centralizzata delle pratiche presso la nostra sede a Milano, dove si verifica la conformità in rapporto alle procedure fornite. Questa centralizzazione dell’apertura del sinistro, svolto dagli uffici amministrativi verifica, snellisce e velocizza la gestione, con un notevole risparmio di tempo e denaro sia per l’Assicurazione, sia per il cliente assicurato.

Sponsorship Campionati Europei di Pallavolo 2023
Nel 2023 Doctor Glass® sarà Fornitore Ufficiale dei Campionati Europei di Pallavolo, competizione sportiva che si tiene ogni due anni e coinvolge le squadre nazionali di pallavolo maschile e femminile provenienti da vari Paesi europei. Organizzati dalla Confédération Européenne de Volleyball (CEV), i campionati offrono un palcoscenico per le squadre di alto livello per competere e dimostrare la propria abilità nel panorama europeo. Il campionato europeo di pallavolo femminile 2023 si svolgerà dal 15 agosto al 3 settembre 2023 in Belgio, Italia, Estonia e Germania, mentre quello maschile si svolgerà dal 28 agosto al 16 settembre 2023 in Italia, Macedonia del Nord, Bulgaria e Israele.
Doctor Glass sarà presente in tutte le partite giocate sul territorio nazionale, con una visibilità garantita attraverso l'utilizzo dei led a bordocampo e la presenza di uno spot istituzionale nel maxischermo. Verrà inoltre allestito uno stand in un’area dedicata, per offrire ai tifosi un'esperienza completa e divertente durante gli eventi sportivi grazie a una coinvolgente attività di intrattenimento.
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COMUNICATO STAMPA

BPER è Official Partner
dei Campionati Europei
di Pallavolo 2023

Roma, luglio 2023

BPER Banca è al fianco dell'EuroVolley CEV di quest'anno e, in particolare, di tutte le partite dei tornei maschili e femminili che si disputeranno in Italia, nonché delle semifinali e delle partite per le medaglie dell'EuroVolley Women in programma a inizio settembre a Bruxelles, in Belgio.

BPER da tempo mostra un forte impegno verso le manifestazioni sportive più rilevanti. L’Istituto crede fortemente nei valori che possono essere trasmessi dallo sport, grazie all’impegno di atleti professionisti, grazie alla capacità di coinvolgere, di creare comunità e sana competizione. I Campionati Europei di Volley rappresentano un’importante occasione per valorizzare la presenza della Banca su un evento sportivo di caratura internazionale, di elevato prestigio e di alto livello agonistico. 

Saranno ospiti di BPER Banca numerose stelle della pallavolo italiana: Paola Cardullo il 23 agosto a Torino, Maurizia Cacciatori il 29 agosto a Firenze, Andrea Gardini il 28 agosto a Bologna e il 16 settembre a Roma. Inoltre BPER Banca porterà in scena uno show realizzato ad hoc dai “The Willaz”, una crew di dieci street dancers, vincitori di Dance Plus Final 2022, che intratterrà il pubblico nel corso dell’intervallo tra il secondo e il terzo tempo delle partite di Torino (22/8), Firenze (26 o 27/8), Bologna (28/8) e Ancona (6/9) con una intensa performance su coreografia di Fabio J-Will.


In occasione di tutte le partite dell'Italia, inoltre, sarà allestita un'area BPER Banca in cui sarà possibile fotografare l'ambita coppa dei Campionati Europei.

L’amministratore delegato di BPER Banca, Piero Luigi Montani, ha dichiarato: “Questa importante partnership esalta il nostro modo di essere protagonisti a fianco di chi ama lo sport, lo segue con passione e ne condivide i forti valori sociali ed educativi. I Campionati Europei di Volley sono un'importante occasione per valorizzare la nostra presenza su un evento sportivo di caratura internazionale, di elevato prestigio e di alto livello agonistico. Vivremo da protagonisti, insieme a tutti gli sportivi italiani, il divertimento e le emozioni che le squadre nazionali italiane sanno trasmettere in uno sport, la pallavolo, tra i più seguiti e vincenti d'Italia”.
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                                                           Nota Stampa       Trenitalia  Official Green Carrier  degli EuroVolley 2023     Trenitalia, società capofila del Polo Passeggeri del Gruppo FS italiane, è Official Green Carrier  dei  Campionati Europei  di Volley, in programma dal  15   agosto al 16 settembre 2023.   Una partnership, quella  tra Trenitalia e  FIPAV  –   Federazione Italiana di Pallavolo  –   con alla   base valori  comuni, come quello dell’ italianità e dell’impegno  n el  gioco di squadra ,  che riafferma ancora una volta  la vicinanza allo sport di  Trenitalia, da tempo protagonista nel collegare tante persone con le loro  passioni sportive.   Durante il  campionato , la coppa viaggerà per l’Italia   verso le città che ospitano le  gare degli Europei di volley  a bordo di Frecce, Interci ty e Regionale insieme  al l’icona della pallavolo  italiana Andrea Lucchetta.    Grazie alla capillarità del network di Trenitalia su tutto il territorio, sarà possibile raggiungere in maniera  sostenibile attraverso il treno, mezzo green per eccellenza,  la maggior parte del le locati on in Italia  in  cui si svolgono  le partite   degli EuroVolley 2023. Non solo: per chi viaggia con Frecce e Intercity sarà  possibile usufruire della promo “Speciale Eventi”, che prevede sconti fino all’80% sul prezzo  B ase .    Trenitalia muov e   le persone e le connett e   allo sport, nel rispetto dei principi della sostenibilità. Motore  di questa sinergia, la mobilità, che la società capofila del polo Passeggeri del Gruppo FS assicura  attraverso i collegamenti Frecce, Intercity e Regionali garanten do servizi frequenti, capillari e attenti  alle esigenze dei passeggeri.   Sono  circa  7mila i collegamenti di Trenitalia che viaggiano ogni giorno sulla rete ferroviaria italiana,  consentendo  -   alle persone che scelgono di muoversi in sicurezza utilizzando il   treno per i propri  spostamenti  –   di rispettare l’ambiente utilizzando modalità di trasporto integrate tra loro.      


Documento_di_Microsoft_Word.docx
[image: Trenitalia]                                                          Nota Stampa





Trenitalia Official Green Carrier degli EuroVolley 2023



Trenitalia, società capofila del Polo Passeggeri del Gruppo FS italiane, è Official Green Carrier dei Campionati Europei di Volley, in programma dal 15 agosto al 16 settembre 2023.

Una partnership, quella tra Trenitalia e FIPAV – Federazione Italiana di Pallavolo – con alla base valori comuni, come quello dell’italianità e dell’impegno nel gioco di squadra, che riafferma ancora una volta la vicinanza allo sport di Trenitalia, da tempo protagonista nel collegare tante persone con le loro passioni sportive. Durante il campionato, la coppa viaggerà per l’Italia verso le città che ospitano le gare degli Europei di volley a bordo di Frecce, Intercity e Regionale insieme all’icona della pallavolo italiana Andrea Lucchetta. 

Grazie alla capillarità del network di Trenitalia su tutto il territorio, sarà possibile raggiungere in maniera sostenibile attraverso il treno, mezzo green per eccellenza, la maggior parte delle location in Italia in cui si svolgono le partite degli EuroVolley 2023. Non solo: per chi viaggia con Frecce e Intercity sarà possibile usufruire della promo “Speciale Eventi”, che prevede sconti fino all’80% sul prezzo Base. 

Trenitalia muove le persone e le connette allo sport, nel rispetto dei principi della sostenibilità. Motore di questa sinergia, la mobilità, che la società capofila del polo Passeggeri del Gruppo FS assicura attraverso i collegamenti Frecce, Intercity e Regionali garantendo servizi frequenti, capillari e attenti alle esigenze dei passeggeri.

Sono circa 7mila i collegamenti di Trenitalia che viaggiano ogni giorno sulla rete ferroviaria italiana, consentendo - alle persone che scelgono di muoversi in sicurezza utilizzando il treno per i propri spostamenti – di rispettare l’ambiente utilizzando modalità di trasporto integrate tra loro.
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    AeQuilibrium  -   Il  B rand     AeQuilibrium, brand di casa AIA, nasce nel 2005 per rispondere alle esigenze d e i  consumatori sempre più attenti al proprio benessere e a d   un’alimentazione corretta ed  equilibrata. Differenziandosi dall’offerta tradizionale e convenzionale, AeQuilibrium si è  affermato come  innovatore  nel segmento  della salumeria introducendo per la prima  volta una  gamma  di  affettati avicoli.     L’innovazione p ortata nel mercato da AeQuilibrium si riflette in due parole :   gusto e d  equilibrio ,  caratteristiche   che lo rendono a datt o   sia agli  sportivi ,   sia a chi desidera  prendersi cura di sé   nel quotidiano ,   per tutti coloro che scelgono di affrontare le sfide di  tutt i i giorni a testa alta .     Le collaborazioni sportive sono parte del DNA del brand sin dalla sua nascita, e vedono  all’attivo una partnership triennale con  la   Federazione Italiana Pallavolo   (FIPAV),  in qualità  di « Premium Partner della FIPAV » e   « Prodotto Ufficiale delle squadre nazionali di  pallavolo ».  La pallavolo è infatti tra le discipline che più trasmettono lo spirito, la cultura e i  valori positivi dello sport in cu i anche il marchio si riflette:   impegno, senso di responsabilità,  spirito di  squadra e costanza.     Un legame con la pallavolo che si rafforza di anno in anno.  AeQuilibrium infatti è  « Sponsor  Nazionale dei Campionati Europei di Pallavolo » ,   scendendo così in campo al fianco degli  atleti della Nazionale  Femminile   e della Nazionale  Masc hile   durante   le partite  che si  disputeranno in Italia  del   CEV  Eurovolley   2023 .     È inoltre in prima fila per supp ortare   anche   il volley   giovanile .  AeQuilibrium dà infatti il nome  a due torn e i che coinvolgono i giovani  pallavolisti  di tutta Italia in un’avvi ncente sfida ,  caratterizzata da un forte spirito di condivisione e socializzazione :  “ AeQuilibrium Cup  –   Trofeo dei Territori”  e  “AeQuilibrum Cup  -   Trofeo delle Regioni”.     Per suggellare il legame tra il brand e lo sport, AeQuilibrium ha scelto come  ambassador  Francesca Piccinini , volto simbolo della pallavolo italiana: sportiva, autentica e vincente, è  un esempio positivo per le nuove generazioni perché incarna i valori fon danti dello sport in  cui il brand si riflette da sempre. Insieme, sono in prima fila al fianco degli atleti di tutti i  giorni, tutte quelle persone che affrontano le sfide di ogni giorno con coraggio e positività  prendendosi cura di sé.   Per  maggiori informazioni, vai sul sito:   https://www.aiafood.com/it/content/aequilibrium - magazine   Seguici su  Instagram   e  Facebook , @A Quilibrium_AIA    
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AeQuilibrium - Il Brand



AeQuilibrium, brand di casa AIA, nasce nel 2005 per rispondere alle esigenze dei consumatori sempre più attenti al proprio benessere e ad un’alimentazione corretta ed equilibrata. Differenziandosi dall’offerta tradizionale e convenzionale, AeQuilibrium si è affermato come innovatore nel segmento della salumeria introducendo per la prima volta una gamma di affettati avicoli.



L’innovazione portata nel mercato da AeQuilibrium si riflette in due parole: gusto ed equilibrio, caratteristiche che lo rendono adatto sia agli sportivi, sia a chi desidera prendersi cura di sé nel quotidiano, per tutti coloro che scelgono di affrontare le sfide di tutti i giorni a testa alta.



[bookmark: _Hlk138659658]Le collaborazioni sportive sono parte del DNA del brand sin dalla sua nascita, e vedono all’attivo una partnership triennale con la Federazione Italiana Pallavolo (FIPAV), in qualità di «Premium Partner della FIPAV» e «Prodotto Ufficiale delle squadre nazionali di pallavolo». La pallavolo è infatti tra le discipline che più trasmettono lo spirito, la cultura e i valori positivi dello sport in cui anche il marchio si riflette: impegno, senso di responsabilità, spirito di squadra e costanza.



Un legame con la pallavolo che si rafforza di anno in anno. AeQuilibrium infatti è «Sponsor Nazionale dei Campionati Europei di Pallavolo», scendendo così in campo al fianco degli atleti della Nazionale Femminile e della Nazionale Maschile durante le partite che si disputeranno in Italia del CEV Eurovolley 2023.



È inoltre in prima fila per supportare anche il volley giovanile. AeQuilibrium dà infatti il nome a due tornei che coinvolgono i giovani pallavolisti di tutta Italia in un’avvincente sfida, caratterizzata da un forte spirito di condivisione e socializzazione: “AeQuilibrium Cup – Trofeo dei Territori” e “AeQuilibrum Cup - Trofeo delle Regioni”. 

Per suggellare il legame tra il brand e lo sport, AeQuilibrium ha scelto come ambassador Francesca Piccinini, volto simbolo della pallavolo italiana: sportiva, autentica e vincente, è un esempio positivo per le nuove generazioni perché incarna i valori fondanti dello sport in cui il brand si riflette da sempre. Insieme, sono in prima fila al fianco degli atleti di tutti i giorni, tutte quelle persone che affrontano le sfide di ogni giorno con coraggio e positività prendendosi cura di sé.

Per maggiori informazioni, vai sul sito: https://www.aiafood.com/it/content/aequilibrium-magazine

Seguici su Instagram e Facebook, @AQuilibrium_AIA
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                             COMUNICATO STAMPA   InfoCert (Tinexta Group)   nuovo   Partner della  FIPAV  e Sponsor  dei  Campionati   Europei  maschili e femminili  di  pallavolo   2023      Il Champion europeo del Digital Trust fa squadra  con  le nazionali  italiane  di volley  campioni   del mondo   e  del  continent e     Roma,  1 Agosto   202 3 .   InfoCert (Tinexta Group) ,  la più grande Autorità di Certificazione europea,   scende in campo con la  FIPAV   –   Federazione Italiana Pallavolo : l’azienda è   il suo nuovo  Partner  per il biennio  2023 - 2024   e, in aggiunta,   è   Sponsor  dei Campionati   Europei  di  volley   2023   a fianco  sia della nazionale femminile  -   che difenderà il titolo dal 28 agosto al 16 settembre in  Bulgaria,  Italia,  Israele e Macedonia del Nord   -   sia  dell a   nazional e  italian a   maschil e   campione del mondo ,   impegnat a   dal 15 agosto al 3 settembre  in   Belgio, Estonia ,   Germania   e Italia .       T alento,  coesione,  impegno e orientamento ai risultati:  il   connubio con  il volley   riflette  i   valori  a   cui ,   da sempre ,   InfoCert  si ispira per  aiutare   aziende e organizzazioni  a   vincere le sfide del business   portando  in   squadra  competenze esclusive e soluzioni innovative   che accrescono efficienza,  sicurezza, competitività e sostenibilità .   Grazie  a questo   “schema   vincente ” , l’azienda si è   progressivamente  afferma ta   da stella del made in Italy a  Champion   europeo del Digital Trust ,   in   un  simbolico accostamento con  i campioni e le campionesse azzurre   che  oggi   domina no,  rispettivamente,   nel mondo e in Europa .       “ Siamo orgogliosi di sostenere la FIPAV e un movimento sportivo che, grazie ai suoi risultati,  conferisce   prestigio all’intero Paese   e che  darà   al   nostro brand  ulterior e visibilità all’insegna del  valore e del   successo”,  commenta  Danilo Cattaneo ,  CEO   di  InfoCert (Tinexta Group) . “ La  pallavolo  azzurra presenta   diverse  affinità   con la realtà di InfoCert e le sue soluzioni :   robuste e  sicure come la difesa di un muro, efficaci come una schiacciata ,   strategiche e  precise come  il  palleggio di un  alzatore .  Accompagneremo con  tifo e  passione le  imprese   delle nostre nazionali  nei  loro  tornei  che , sviluppandosi   in diversi paesi ,  creano   un’ulteriore   analogia con il  costante percorso   di internazionalizzazione di InfoCert ” .     Dopo  il sostegno ad   eventi  in altre discipline , l a partnership con FIPAV  rappresenta il debutto di  InfoCert nel mondo delle sponsorizzazioni sportive  al massimo livello   internazionale . L’iniziativa  nasce da un rapporto  professionale  che da anni vede la Federazione  avvale rsi   della soluzione di  firma digitale di InfoCert per velocizzare e snellire le pratiche di  affiliazione   e tesseramento   con il  servizio a   migliaia di   società e associazioni  presenti  su   tutto il territorio nazionale .  Un rapporto,  peraltro, destinato a ulteriori evoluzioni in virtù di  un progetto di trasformazione digitale ancora più  ampio  che FIPAV si appresta ad affrontare  sempre con il supporto di InfoCert e delle sue  competenze .        
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COMUNICATO STAMPA

[bookmark: _Hlk129272057]InfoCert (Tinexta Group) nuovo Partner della FIPAV e Sponsor dei Campionati Europei maschili e femminili di pallavolo 2023 



Il Champion europeo del Digital Trust fa squadra con le nazionali italiane di volley campioni del mondo e del continente



Roma, 1 Agosto 2023. InfoCert (Tinexta Group), la più grande Autorità di Certificazione europea, scende in campo con la FIPAV – Federazione Italiana Pallavolo: l’azienda è il suo nuovo Partner per il biennio 2023-2024 e, in aggiunta, è Sponsor dei Campionati Europei di volley 2023 a fianco sia della nazionale femminile - che difenderà il titolo dal 28 agosto al 16 settembre in Bulgaria, Italia, Israele e Macedonia del Nord - sia della nazionale italiana maschile campione del mondo, impegnata dal 15 agosto al 3 settembre in Belgio, Estonia, Germania e Italia. 



Talento, coesione, impegno e orientamento ai risultati: il connubio con il volley riflette i valori a cui, da sempre, InfoCert si ispira per aiutare aziende e organizzazioni a vincere le sfide del business portando in squadra competenze esclusive e soluzioni innovative che accrescono efficienza, sicurezza, competitività e sostenibilità. Grazie a questo “schema vincente”, l’azienda si è progressivamente affermata da stella del made in Italy a Champion europeo del Digital Trust, in un simbolico accostamento con i campioni e le campionesse azzurre che oggi dominano, rispettivamente, nel mondo e in Europa. 



“Siamo orgogliosi di sostenere la FIPAV e un movimento sportivo che, grazie ai suoi risultati, conferisce prestigio all’intero Paese e che darà al nostro brand ulteriore visibilità all’insegna del valore e del successo”, commenta Danilo Cattaneo, CEO di InfoCert (Tinexta Group). “La pallavolo azzurra presenta diverse affinità con la realtà di InfoCert e le sue soluzioni: robuste e sicure come la difesa di un muro, efficaci come una schiacciata, strategiche e precise come il palleggio di un alzatore. Accompagneremo con tifo e passione le imprese delle nostre nazionali nei loro tornei che, sviluppandosi in diversi paesi, creano un’ulteriore analogia con il costante percorso di internazionalizzazione di InfoCert”.



Dopo il sostegno ad eventi in altre discipline, la partnership con FIPAV rappresenta il debutto di InfoCert nel mondo delle sponsorizzazioni sportive al massimo livello internazionale. L’iniziativa nasce da un rapporto professionale che da anni vede la Federazione avvalersi della soluzione di firma digitale di InfoCert per velocizzare e snellire le pratiche di affiliazione e tesseramento con il servizio a migliaia di società e associazioni presenti su tutto il territorio nazionale. Un rapporto, peraltro, destinato a ulteriori evoluzioni in virtù di un progetto di trasformazione digitale ancora più ampio che FIPAV si appresta ad affrontare sempre con il supporto di InfoCert e delle sue competenze.









***

InfoCert SpA



[bookmark: _Hlk114827600]InfoCert, Tinexta Group, è la più grande Certification Authority europea, attiva in oltre venti Paesi. La società eroga servizi di digitalizzazione, eDelivery, Firma Digitale e conservazione digitale dei documenti ed è gestore accreditato AgID dell’identità digitale nell’ambito di SPID (Sistema Pubblico per la gestione dell'Identità Digitale). InfoCert investe in modo significativo nella ricerca e sviluppo e nella qualità: detiene un significativo numero di brevetti mentre le certificazioni di qualità ISO 9001, 27001 e 20000 testimoniano l’impegno ai massimi livelli nell’erogazione dei servizi e nella gestione della sicurezza. Il Sistema di Gestione della Sicurezza delle Informazioni InfoCert è certificato ISO/IEC 27001:2013 per le attività EA:33-35. InfoCert è leader europeo nell’offerta di servizi di Digital Trust pienamente conformi ai requisiti del Regolamento eIDAS (regolamento UE 910/2014) e agli standard ETSI EN 319 401, e punta a crescere sempre di più a livello internazionale anche mediante acquisizioni: detiene il 60% di CertEurope, la più grande Certification Authority di Francia, il 51% di Camerfirma, una delle principali autorità di certificazione spagnole, il 16,7% di Authada, Identity Provider tedesco all’avanguardia. InfoCert, infine, è proprietaria dell’80% delle azioni di Sixtema SpA, il partner tecnologico del mondo CNA, che fornisce soluzioni tecnologiche e servizi di consulenza a PMI, associazioni di categoria, intermediari finanziari, studi professionali ed enti.





TINEXTA SpA



Tinexta è un Gruppo industriale che offre soluzioni innovative per la trasformazione digitale e la crescita di imprese, professionisti e istituzioni. Quotata all’Euronext STAR Milan (MIC: MTAA) è inserita nell’indice europeo Tech Leader come azienda tech ad alto tasso di crescita. Basata in Italia e presente in 9 Paesi tra Europa e America Latina con oltre 2000 dipendenti, Tinexta è attiva nei settori strategici del Digital Trust, Cyber Security e Business Innovation. Al 31 dicembre 2022, il Gruppo ha riportato ricavi consolidati pari a € 357,2 milioni, EBITDA Adjusted pari a € 94,8 milioni e Utile netto pari a € 78,1 milioni.



tinexta.com | Stock ticker: TNXT, ISIN Code IT0005037210





		InfoCert



Media Advisor
BMP Comunicazione 
team.infocert@bmpcomunicazione.it

Pietro Barrile +393207008732

Michela Mantegazza +393281225838

Francesco Petrella +393452731667

www.infocert.it
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  Ennova Solution Srl  –   Società Facente parte del Gruppo Gerflor  -   Via San Michele Campagna 19/c, 43036 Fidenza PR   Azienda certificata SOA e presente sul portale MEPA    P.Iva 03502420361 R.E.A. MO - 393312      Tel.  +39 0524 201149    Email:  info@ennovasolution.com   www.ennovasolution.com     Ennova Sport fornitore ufficiale EuroVolley   23   L’azienda con sede a  Milano   fornisce ed installa in esclusiva per il mercato  Italia la pavimentazione sportiva  in PVC per eccellenza:   il  Taraflex , pavimento ufficiale di EuroVolley 2023     Il CEO, Gabriele Perrone:  “La nostra qualità al servizio  delle nazionali azzurre”       Performance, confort e sicurezza. I tre capisaldi dell’azione di Ennova Sport saranno protagonisti agli Europei  di Volley in programma in Italia dal 15 agosto al 16 settembre. L’azienda con sede a Fidenza scenderà in campo  al fia nco della Federazione Italiana Pallavolo fornendo ed installando le pavimentazioni tecniche Taraflex di  Gerflor Italia e i Kit Senoh per tutte le nove venue di EuroVolley 23. La partnerhisp, rafforzatasi nel corso degli  ultimi 5 anni, vedrà Ennova mettere  in campo mezzi, materiali e professionalità per garantire i più elevati  standard qualitativi certificati (FIVB) in ambito di flooring ed equipment.     Ennova Sport è un’azienda che fa parte della famiglia Gerflor che fornisce ed installa in esclusiva per il  mercato  italiano i prodotti e le pavimentazioni oltre alle attrezzature Senoh. Tutte le associazioni regolarmente affiliate  alla Federazione Italiana Pallavolo possono richiedere i prodotti in catalogo Ennova sfruttando una vataggiosa  scontistica. L’intent o di questa iniziativa è quello di promuovere il concetto di buon pavimento e attrezzatura  sportiva con tutte le realtà del volley italiano, dalla massima serie al livello amatoriale/giovanile.       “EuroVolley 23 sarà una nuova importante occasione per ribad ire il nostro impegno per la Fipav nella  promozione del concetto di buon pavimento sportivo e delle più avanzate tecnologie a livello di attrezzature  e tecniche di installazione  -   ha dichiarato il Ceo di Ennova Sport, Gabriele Perrone  - . Siamo pronti a ris pondere  con efficienza, precisione e passione a quelle che saranno le esigenze che una manifestazione così importante  richiederà catalizzando le attenzioni di milioni di appassionati italiani e non solo. Ennova è sinonimo di qualità  dei prodotti messi a di sposizione e delle tecniche scelte per ogni circostanza. Siamo pronti a scendere in  campo con le azzurre e gli azzurri del volley sicuri di poter dare il nostro contributo per un mese da vivere  sognando all’ombra della rete”.                                                                             Su ennovasport.com è possibile configurare il proprio campo volley. ( Scan e configura )  
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[bookmark: _o2iwx3vdck7p]Ennova Solution Srl – Società Facente parte del Gruppo Gerflor - Via San Michele Campagna 19/c, 43036 Fidenza PR
Azienda certificata SOA e presente sul portale MEPA 
P.Iva 03502420361 R.E.A. MO-393312 

Tel. +39 0524 201149 
Email: info@ennovasolution.com
www.ennovasolution.com



Ennova Sport fornitore ufficiale EuroVolley 23

L’azienda con sede a Milano fornisce ed installa in esclusiva per il mercato Italia la pavimentazione sportiva in PVC per eccellenza: il Taraflex, pavimento ufficiale di EuroVolley 2023 

Il CEO, Gabriele Perrone: “La nostra qualità al servizio delle nazionali azzurre”





Performance, confort e sicurezza. I tre capisaldi dell’azione di Ennova Sport saranno protagonisti agli Europei di Volley in programma in Italia dal 15 agosto al 16 settembre. L’azienda con sede a Fidenza scenderà in campo al fianco della Federazione Italiana Pallavolo fornendo ed installando le pavimentazioni tecniche Taraflex di Gerflor Italia e i Kit Senoh per tutte le nove venue di EuroVolley 23. La partnerhisp, rafforzatasi nel corso degli ultimi 5 anni, vedrà Ennova mettere in campo mezzi, materiali e professionalità per garantire i più elevati standard qualitativi certificati (FIVB) in ambito di flooring ed equipment.



Ennova Sport è un’azienda che fa parte della famiglia Gerflor che fornisce ed installa in esclusiva per il mercato italiano i prodotti e le pavimentazioni oltre alle attrezzature Senoh. Tutte le associazioni regolarmente affiliate alla Federazione Italiana Pallavolo possono richiedere i prodotti in catalogo Ennova sfruttando una vataggiosa scontistica. L’intento di questa iniziativa è quello di promuovere il concetto di buon pavimento e attrezzatura sportiva con tutte le realtà del volley italiano, dalla massima serie al livello amatoriale/giovanile. 



“EuroVolley 23 sarà una nuova importante occasione per ribadire il nostro impegno per la Fipav nella promozione del concetto di buon pavimento sportivo e delle più avanzate tecnologie a livello di attrezzature e tecniche di installazione - ha dichiarato il Ceo di Ennova Sport, Gabriele Perrone -. Siamo pronti a rispondere con efficienza, precisione e passione a quelle che saranno le esigenze che una manifestazione così importante richiederà catalizzando le attenzioni di milioni di appassionati italiani e non solo. Ennova è sinonimo di qualità dei prodotti messi a disposizione e delle tecniche scelte per ogni circostanza. Siamo pronti a scendere in campo con le azzurre e gli azzurri del volley sicuri di poter dare il nostro contributo per un mese da vivere sognando all’ombra della rete”.

                                                              

[image: ]        Su ennovasport.com è possibile configurare il proprio campo volley. (Scan e configura)
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        DHL E FIPAV IN CAMPO INSIEME   A EUROVOLLEY 2023   CON LA MAGLIA AZZURRA  A LOGO ARCOBALENO   PER UN MONDO PIU’ INCLUSIVO       Roma, 1   agosto 2023  -   DHL Express Italia è Main Sponsor delle Nazionali di Pallavolo dal 2018.  Una part ner ship  vincente e sempre più sinergica.   L’azienda e la Federazione quest ’ anno, hanno scelto di far indossare la Maglia Azzurra a logo Arcobaleno alle  due Nazionali Seniores,  a otto Nazionali Giovanili e a quelle di Sitting Volley in tutte le gare     “Il nostro obiettivo è Connettere le Persone, Migliorando le loro vite  –   dichiara   Nazzarena Franco ,   CEO DHL  Express Italy   -   e ogni giorno lavoriamo in linea con questo  principio, vivendo il concetto più ampio di sostenibilità  di cui l’inclusività rappresenta un aspetto chiave .  Ci emoziona sempre raccontare i progetti che stiamo portando  avanti con la Federazione Italiana Pallavolo. Con la Federazione condividiamo gli ste ssi principi e in questo sport  vedo uno strumento ideale per trasmettere messaggi importanti legati ai reciproci valori comuni.   Il nostro è un  viaggio insieme   per scoprire nuove mete,   non solo sportive, in un percorso di miglioramento e sviluppo  continuo.   Qualche anno fa l’approccio a questi temi non avrebbe trovato uguale accoglienza, ma i tempi sono  finalmente cambiati e possiamo affrontarli con maggiore consapevolezza ed esserne anche parte attiva.   Questo  è un passo avanti verso quel futuro e sono felice   di condividerlo con la Federazione.   Il viaggio continua e  vogliamo,   insieme a Fipav, andare oltre   ogni traguardo, non solo sportivo, ed abbracciare così tutte le  unicità.    Non vedo l’ora di vedere le nostre Nazionali scendere in campo con queste bellissim e Maglie   all’Europeo  che sta per iniziare ” .     DHL è fornitore di Eurovolley2023 ; dopo la bellissima esperienza dei Mondiali Maschili 2018 disputati in Italia,  l’azienda è molto felice di poter rivivere le emozioni che le nostre Nazionali sanno  sempre re gala rci e questa  volta saranno doppie ,   perché potremo ammirare sia le  A zzurre sia gli Azzurri. L’ultimo Europeo del 2021 ha  visto l’Italia vincere l’oro con entrambe le Nazionali, DHL Express Italy è pronta a sostenerle anche a EuroVolley  2023 e lo farà invita ndo a tutte le partite i propri clienti e dipendenti, affinché tutti possano conoscere questa  bellissima disciplina ,   emozionandosi con le imprese azzurre e diventi così per tutti più semplice comprendere 
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DHL E FIPAV IN CAMPO INSIEME A EUROVOLLEY 2023 CON LA MAGLIA AZZURRA A LOGO ARCOBALENO PER UN MONDO PIU’ INCLUSIVO





Roma, 1 agosto 2023 - DHL Express Italia è Main Sponsor delle Nazionali di Pallavolo dal 2018. Una partnership vincente e sempre più sinergica.

L’azienda e la Federazione quest’anno, hanno scelto di far indossare la Maglia Azzurra a logo Arcobaleno alle due Nazionali Seniores, a otto Nazionali Giovanili e a quelle di Sitting Volley in tutte le gare



“Il nostro obiettivo è Connettere le Persone, Migliorando le loro vite – dichiara Nazzarena Franco, CEO DHL Express Italy - e ogni giorno lavoriamo in linea con questo principio, vivendo il concetto più ampio di sostenibilità di cui l’inclusività rappresenta un aspetto chiave. Ci emoziona sempre raccontare i progetti che stiamo portando avanti con la Federazione Italiana Pallavolo. Con la Federazione condividiamo gli stessi principi e in questo sport vedo uno strumento ideale per trasmettere messaggi importanti legati ai reciproci valori comuni. Il nostro è un viaggio insieme per scoprire nuove mete, non solo sportive, in un percorso di miglioramento e sviluppo continuo. Qualche anno fa l’approccio a questi temi non avrebbe trovato uguale accoglienza, ma i tempi sono finalmente cambiati e possiamo affrontarli con maggiore consapevolezza ed esserne anche parte attiva. Questo è un passo avanti verso quel futuro e sono felice di condividerlo con la Federazione. Il viaggio continua e vogliamo, insieme a Fipav, andare oltre ogni traguardo, non solo sportivo, ed abbracciare così tutte le unicità.  Non vedo l’ora di vedere le nostre Nazionali scendere in campo con queste bellissime Maglie all’Europeo che sta per iniziare”.



DHL è fornitore di Eurovolley2023; dopo la bellissima esperienza dei Mondiali Maschili 2018 disputati in Italia, l’azienda è molto felice di poter rivivere le emozioni che le nostre Nazionali sanno sempre regalarci e questa volta saranno doppie, perché potremo ammirare sia le Azzurre sia gli Azzurri. L’ultimo Europeo del 2021 ha visto l’Italia vincere l’oro con entrambe le Nazionali, DHL Express Italy è pronta a sostenerle anche a EuroVolley 2023 e lo farà invitando a tutte le partite i propri clienti e dipendenti, affinché tutti possano conoscere questa bellissima disciplina, emozionandosi con le imprese azzurre e diventi così per tutti più semplice comprendere la scelta di DHL di aver scelto la pallavolo che oltre a essere vincente agonisticamente si è anche dimostrata un ottimo come veicolo per trasferire i valori aziendali.





Media Contact:



DHL Express (Italy) 

Elisabetta Gramigna 

Mobile +39 348.90.32.167 

elisabetta.gramigna@dhl.com 


 

Website DHL: www.dhl.it 

Ecommerce Service Platform: http://ecommerce.dhl.it/    

Social networks @DHLExpressItaly





DHL – Excellence. Simply delivered.

DHL è il marchio leader mondiale nel settore della logistica. Le nostre divisioni DHL offrono un portafoglio ineguagliabile di servizi logistici che vanno dalla consegna di pacchi nazionali e internazionali, spedizione di e-commerce e soluzioni di adempimento, espresso internazionale, trasporto stradale, aereo e marittimo alla gestione della catena di approvvigionamento industriale. Con circa 395.000 dipendenti in più di 220 paesi e territori in tutto il mondo, DHL collega persone e aziende in modo sicuro e affidabile, consentendo flussi commerciali sostenibili a livello globale.Con soluzioni specializzate per mercati e settori in crescita, tra cui tecnologia, scienze della vita e sanità, ingegneria, produzione ed energia, auto-mobilità e vendita al dettaglio, DHL è decisamente posizionata come "La società di logistica per il mondo". 



DHL fa parte del Gruppo DHL. Il Gruppo ha generato un fatturato di oltre 94 miliardi di euro nel 2022. Con pratiche commerciali sostenibili e un impegno nei confronti della società e dell'ambiente, il Gruppo dà un contributo positivo al mondo. Il Gruppo DHL mira a raggiungere una logistica a zero emissioni entro il 2050.
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    ACQUA MINERALE  NATURALE  ULIVETO ,    L’ACQUA UFFICIALE DEI CAMPIONATI EUROPEI DI VOLLEY IN ITALIA.     L’acqua minerale naturale  Uliveto è naturalmente ricca di preziosi minerali   e g razie  al l’equilibrato  rapporto dei suoi componenti (bicarbonato,  calcio, magnesio e solfati) ,   aiuta  a digerire meglio e vivere in forma .     Acqua Uliveto è la minerale di chi vive lo sport perché  si caratterizza per un’ottimale  mineralizzazione che, tramite un equilibrato apporto di sodio, calcio, potassio e  magnesio,  è in grado di aiutare a prevenire crampi e debolezza muscolare e di reintegrare  velocemente le perdite   di liquidi   causate dalla sudorazione , favorendo  la migliore  trasmissione nervosa, necessaria per la contrazione muscolare, riducendo così la se nsazione  di fatica e prevenendo la disidratazione .      Bevuta PRIMA, previene il bisogno d’acqua scongiurando l’eccessivo dispendio di minerali  durante l’attività sportiva.    Bevuta DURANTE, entra rapidamente in circolo e riduce la formazione di acido lattico ,  migliorando il funzionamento di tutta la muscolatura.   Bevuta DOPO, reintegra rapidamente i liquidi e i sali minerali persi con la sudorazione e aiuta  il recupero muscolare, correggendo la tendenza all’acidosi.      Il calcio biodisponibile presente in acqua   Uliveto viene subito assorbito dall’intestino ed è  fondamentale nella dieta dello sportivo perché migliora la risposta dei muscoli allo sforzo   e, al tempo stesso, minimizza la “demineralizzazione ossea” dovuta all’eccessiva  sudorazione.     Uliveto ha l’obie ttivo di promuovere l’importanza di un ’ adeguata reidratazione prima,  durante e dopo le attività sportive   ed è   p er questo   che   Acqua  Uliveto è partner di FIPAV, la  Federazione Italiana Pallavolo ,   ed   è acqua ufficiale dei  C ampionati  E uropei di  V olley  in  Italia.       Questa estate, infatti, torniamo tutti a tifare le nostre nazionali di volley.    Aprono la manifestazione sportiva gli   Europei   femminil i   che si giocheranno in Italia, Estonia  e Germania. La partita inaugurale si terrà il 15 agosto nel suggestivo s cenario dell’Arena di  Verona, gli altri incontri nel nostro Paese  si  disputeranno   poi  a   Monza, Firenze   e   Torino .   In campo anche la campionessa Paola Egonu, già testimonial di Uliveto insieme ad  Alessandro Del Piero, Filippo Magnini, Fiona May e Yuri Chechi .      Gli   Europei maschili   avranno luogo   dal 28 agosto al 16 settembre e verranno organizzati  congiuntamente da Italia, Bulgaria, Israele e Macedonia del Nord.  Per assistere alle partite  sul nostro territorio l’ appuntamento  è a   Bologna, Perugia, Ancona, Bari e Roma .   Sarà proprio  la capitale ad ospitare   semifinale e finale   del  torneo il 14 e 16 settembre.     In bocca al lupo all e campionesse   ed ai campioni   di pallavolo  che  bevono Uliveto .  
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ACQUA MINERALE NATURALE ULIVETO, 

L’ACQUA UFFICIALE DEI CAMPIONATI EUROPEI DI VOLLEY IN ITALIA.



L’acqua minerale naturale Uliveto è naturalmente ricca di preziosi minerali e grazie all’equilibrato rapporto dei suoi componenti (bicarbonato, calcio, magnesio e solfati), aiuta a digerire meglio e vivere in forma.



Acqua Uliveto è la minerale di chi vive lo sport perché si caratterizza per un’ottimale mineralizzazione che, tramite un equilibrato apporto di sodio, calcio, potassio e magnesio, è in grado di aiutare a prevenire crampi e debolezza muscolare e di reintegrare velocemente le perdite di liquidi causate dalla sudorazione, favorendo la migliore trasmissione nervosa, necessaria per la contrazione muscolare, riducendo così la sensazione di fatica e prevenendo la disidratazione. 



Bevuta PRIMA, previene il bisogno d’acqua scongiurando l’eccessivo dispendio di minerali durante l’attività sportiva. 

Bevuta DURANTE, entra rapidamente in circolo e riduce la formazione di acido lattico, migliorando il funzionamento di tutta la muscolatura.

Bevuta DOPO, reintegra rapidamente i liquidi e i sali minerali persi con la sudorazione e aiuta il recupero muscolare, correggendo la tendenza all’acidosi. 



Il calcio biodisponibile presente in acqua Uliveto viene subito assorbito dall’intestino ed è fondamentale nella dieta dello sportivo perché migliora la risposta dei muscoli allo sforzo e, al tempo stesso, minimizza la “demineralizzazione ossea” dovuta all’eccessiva sudorazione.



Uliveto ha l’obiettivo di promuovere l’importanza di un’adeguata reidratazione prima, durante e dopo le attività sportive ed è per questo che Acqua Uliveto è partner di FIPAV, la Federazione Italiana Pallavolo, ed è acqua ufficiale dei Campionati Europei di Volley in Italia. 



Questa estate, infatti, torniamo tutti a tifare le nostre nazionali di volley. 

Aprono la manifestazione sportiva gli Europei femminili che si giocheranno in Italia, Estonia e Germania. La partita inaugurale si terrà il 15 agosto nel suggestivo scenario dell’Arena di Verona, gli altri incontri nel nostro Paese si disputeranno poi a Monza, Firenze e Torino.

In campo anche la campionessa Paola Egonu, già testimonial di Uliveto insieme ad Alessandro Del Piero, Filippo Magnini, Fiona May e Yuri Chechi. 



Gli Europei maschili avranno luogo dal 28 agosto al 16 settembre e verranno organizzati congiuntamente da Italia, Bulgaria, Israele e Macedonia del Nord. Per assistere alle partite sul nostro territorio l’appuntamento è a Bologna, Perugia, Ancona, Bari e Roma. Sarà proprio la capitale ad ospitare semifinale e finale del torneo il 14 e 16 settembre.



In bocca al lupo alle campionesse ed ai campioni di pallavolo che bevono Uliveto.



www.uliveto.it / www.acquedellasalute.it

Facebook: @ulivetoacquadellasalute / Instagram: acqua_uliveto 
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I | A Organizzazione no profit di cittadini
l V attivi per migliorare Trastevere
Comunicato stampa

Dal 2021 FIPAV-Trastevere Attiva hanno collaborato in diverse occasioni per la difesa di Beni
Comuni ed educazione civica (riqualificazione della storica Scalea del Tamburino a Trastevere e
sostegno ad eventi culturali -sociali nel Rione, veicolando messaggi di sensibilizzazione e rispetto
dell’'ambiente condiviso dai giovani ma esteso anche ai non giovani).

L'efficacia di questa collaborazione ci vede di nuovo insieme nell’affrontare il delicato problema di
‘abuso di alcool tra i minori’ con il progetto “Bevo anche NO?”.

Il consumo di bevande alcoliche tra i giovani  in preoccupante aumento; alcuni dati (fonte Istat)
possono essere visionati alla pagina
http://www.trastevereattiva.org/index.php/progetto-bevo-anche-no-alcuni-dati/

Tale progetto & gia stato realizzato nella sua versione pilota coinvolgendo i ragazzi dell’Istituto
Comprensivo Regina Margherita con la realizzazione di video ideati, sceneggiati e recitati
dagli stessi ragazzi con il supporto di un team di professionisti.
http://www.trastevereattiva.org/index.php/progetto-bevo-anche-no/

I primi due video realizzati saranno pubblicati a settembre e il messaggio che si vuole divulgare tra
i ragazzi & “chi resiste alla pressione del branco non é uno sfigato ma una persona capace di fare
le proprie scelte”.

Nello sviluppo del progetto, al fine di rendere piu efficace
la campagna di prevenzione rivolta ai minori, si sta
valutando il coinvolgimento di un atleta testimonial, quale
modello positivo a cui ispirarsi:

“meglio lanciare una palla che una bottiglia d’alcool”.

Roma, 22/07/2023

Marchio disegnato dalla 38 Scuola secondaria
di primo grado Ugo Foscolo 1.C. REGINA |
MARGHERITA - Roma

www.trastevereattiva.org - email: trastevereattiva@gmail.com - PEC: trastevereattiva@pec.it
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      Comunicato st ampa     1 agosto  2023     Sport :  FIPAV  insieme a S ave the Children   per i Campionati E uropei di pallavolo  2023   La Federazione  Italiana Pallavolo s ostiene i Punti Luce di Save the Children in Italia , spazi ad alta densità  educativa  che sorgono in quartieri svantaggiati delle città   per il contrasto alla povertà educativa e la promozione  dello sport   tra i più giovani     In occasione dei Campionati Europei di pallavolo 2023,  FIPAV ( Federazione Italiana Pallavolo )   e  Save the Children  -   l’Organizzazione Internazionale che da oltre 100 anni lotta per salvare la vita  delle bambine e dei bambini e garantire loro un futuro   -   ann unciano l’avvio di   una   collaborazione   per  divulgare e promuovere le attività   sportive   tra i più giovani  e sostenere i progetti  dell’Organizzazione in Italia per il contrasto alla povertà educativa di bambine, bambine e  adolescenti. La Federazione sosterrà,   in particolare, i Punti Luce   di Save the Children,  spazi   ad   alta   intensità   educativa,   che   sorgono   in   quartieri   svantaggiati   e   privi   di   servizi   e   che   offrono   gratuitamente   a   bambine,   bambini   e   adolescenti   un   ambiente   educativo   ricco   di   opportunità .   Durante   i   Campionati   Europei   maschili   e   femminili   di   pallavolo,   che   si   svolgeranno   in   Italia   tra   il   15   agosto   il   16   settembre   2023,   Save   the   Children   sarà   presente   con   uno   spazio   espositivo   nelle   città   di   Monza,   Torino,   Firenze,   Perugia,   Ancona,   Bari   e   Rom a.     In oltre,   la   FIPAV   donerà,   due   magliette   autografate   d a gli   atleti   in   gara,   una   maschile   e   una   femminile,   che   verranno   messe   all’asta   sul   sito   charitystars.com   e   il   cui   ricavato   andrà   a   supporto   dei   Punti   Luce   di   Save   the   Children.   C ollaborazione, creatività ,  dedizione,  ma anche   spirito di squadra   e  resilienza nelle  situazioni di  difficoltà : d a questi valori comuni nasce l’alleanza tra  Save the Children e FIPAV   per garantire il  diritto alla salute, alla nutrizione,  al l’educazione e  al la protezione dei minori in condizioni di difficoltà  e  per  promuovere la   valorizzazione dell’attività sportiva   attraverso lo sviluppo di iniziative condivise   rivolte a bambine, bambini e adolescenti   in Italia .     L a   pandemia   ha   avuto   un   effetto   negativo   anche   su   obesità   e   sovrappeso   e   ancora   oggi   tra   i   ragazzi   si   registrano   tassi   significativi.   A   contribuire   all’aumento   di   peso   è   la   sedentarietà ,   con   conseguenze   gravi   per   la   salute,   dalle   anomalie   ossee,   come   le   gambe   arcuate   e   le   alterazioni   a   livello   epatico   e   respiratorio,   alle   conseguenze   sul   benessere   psicosocial e.   U n   bambino   obeso   rischia   maggiormente   di   essere   bullizzato   e   di   venire   emarginato

1

.   B ambine ,   bambini   e   adolescenti   italiani   si   muovono    

1

  Atlante dell’Infanzia a rischio di Save the Children 2022  
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Comunicato stampa



1 agosto 2023



Sport: FIPAV insieme a Save the Children per i Campionati Europei di pallavolo 2023

La Federazione Italiana Pallavolo sostiene i Punti Luce di Save the Children in Italia, spazi ad alta densità educativa che sorgono in quartieri svantaggiati delle città per il contrasto alla povertà educativa e la promozione dello sport tra i più giovani



In occasione dei Campionati Europei di pallavolo 2023, FIPAV (Federazione Italiana Pallavolo) e Save the Children - l’Organizzazione Internazionale che da oltre 100 anni lotta per salvare la vita delle bambine e dei bambini e garantire loro un futuro - annunciano l’avvio di una collaborazione per divulgare e promuovere le attività sportive tra i più giovani e sostenere i progetti dell’Organizzazione in Italia per il contrasto alla povertà educativa di bambine, bambine e adolescenti. La Federazione sosterrà, in particolare, i Punti Luce di Save the Children, spazi ad alta intensità educativa, che sorgono in quartieri svantaggiati e privi di servizi e che offrono gratuitamente a bambine, bambini e adolescenti un ambiente educativo ricco di opportunità.

Durante i Campionati Europei maschili e femminili di pallavolo, che si svolgeranno in Italia tra il 15 agosto il 16 settembre 2023, Save the Children sarà presente con uno spazio espositivo nelle città di Monza, Torino, Firenze, Perugia, Ancona, Bari e Roma. 

Inoltre, la FIPAV donerà, due magliette autografate dagli atleti in gara, una maschile e una femminile, che verranno messe all’asta sul sito charitystars.com e il cui ricavato andrà a supporto dei Punti Luce di Save the Children.

Collaborazione, creatività, dedizione, ma anche spirito di squadra e resilienza nelle situazioni di difficoltà: da questi valori comuni nasce l’alleanza tra Save the Children e FIPAV per garantire il diritto alla salute, alla nutrizione, all’educazione e alla protezione dei minori in condizioni di difficoltà e per promuovere la valorizzazione dell’attività sportiva attraverso lo sviluppo di iniziative condivise rivolte a bambine, bambini e adolescenti in Italia. 

La pandemia ha avuto un effetto negativo anche su obesità e sovrappeso e ancora oggi tra i ragazzi si registrano tassi significativi. A contribuire all’aumento di peso è la sedentarietà, con conseguenze gravi per la salute, dalle anomalie ossee, come le gambe arcuate e le alterazioni a livello epatico e respiratorio, alle conseguenze sul benessere psicosociale. Un bambino obeso rischia maggiormente di essere bullizzato e di venire emarginato[footnoteRef:1]. Bambine, bambini e adolescenti italiani si muovono poco e, in media, un quarto (24,7%) non pratica mai sport[footnoteRef:2]. Nella diffusione della pratica sportiva pesano le disuguaglianze sociali e territoriali e la carenza di strutture e di impianti, soprattutto nei territori maggiormente deprivati, vere e proprie periferie dei bambini. Per questo, nei Punti Luce di Save the Children si promuovono sani stili di vita attraverso laboratori di educazione alimentare, attività sportive, giochi di movimento utilizzati anche nell’ambito dell’apprendimento. [1:  Atlante dell’Infanzia a rischio di Save the Children 2022]  [2:  Fonte: ISTAT Indagine “Aspetti della vita quotidiana”] 


“In Italia, quasi 1 milione e 400 mila bambini e adolescenti vivono in povertà assoluta, senza lo stretto necessario per vivere dignitosamente, anche a causa della mancanza di risorse e servizi del contesto in cui vivono. L’educazione è il principale strumento di emancipazione e lo sport, in particolare, ha uno straordinario valore formativo per i ragazzi perché aggrega, sviluppa competenze, stimola il confronto e promuove valori come la solidarietà, la lealtà, il rispetto, la consapevolezza di sé“, dichiara Filippo Ungaro, Direttore Comunicazione di Save the Children. “Oggi più che mai è fondamentale una forte alleanza tra le istituzioni sportive e quelle educative per attivare una contaminazione positiva, capace di generare benessere, non solo fisico ma anche emotivo e attivare nei bambini e negli adolescenti un sano percorso di crescita”.  

“Come Federazione Italiana Pallavolo siamo stati sempre sensibili nei confronti di certe tematiche – ha dichiarato il Presidente Federale Giuseppe Manfredi -; proprio per questo siamo davvero felici che Save the Children ci accompagni in questa avventura in nove città che per noi rappresenta l’evento promozionale clou della lunga e intensa stagione che stiamo vivendo. Più in generale posso affermare che l’attenzione al mondo giovanile è da sempre uno dei cardini della nostra attività sportiva; inoltre crediamo fermamente che lo sport possa essere un veicolo tramite il quale alcune situazioni di potenziale disagio sociale possano trovare, se non soluzione, almeno sollievo. Come Istituzione abbiamo il dovere di far avvicinare il maggior numero di ragazzi alla pratica sportiva per svariati motivi e se la collaborazione con Organizzazioni Internazionali come Save the Children può permetterci di essere ancor più capillari saremo doppiamente soddisfatti; un grazie sincero a tutti coloro che hanno reso possibile questa collaborazione”.



I Punti Luce di Save the Children sono spazi ad alta intensità educativa, che sorgono in quartieri svantaggiati e privi di servizi e che offrono gratuitamente a bambine, bambini e adolescenti non solo un accompagnamento allo studio, ma un ambiente educativo ricco di opportunità. Sono 26, distribuiti in 15 regioni italiane. All’interno di questi spazi i bambini e le famiglie possono usufruire di diverse attività: tra cui accompagnamento allo studio, attività motorie, laboratori artistici e musicali, promozione della lettura, accesso alle nuove tecnologie (laboratori STREAM), visite culturali e gite. I Punti Luce hanno accompagnato dal 2014 a oggi più di 55.000 bambine, bambini e adolescenti tra i 6 e i 17 anni nel loro percorso per apprendere, sperimentare, sviluppare e far fiorire liberamente capacità, talenti e aspirazioni. Solo nel 2022 i Punti Luce hanno coinvolto 13.741 minori, che hanno partecipato regolarmente alle attività.

Nei Punti Luce vengono, inoltre, offerte le doti educative: piani formativi personalizzati per bambini e adolescenti che vivono in condizioni certificate di disagio economico, che prevedono, tra gli altri, un contributo economico per l’acquisto di libri e kit scolastici, l’iscrizione a un corso sportivo o musicale, la partecipazione a un campo estivo e altre attività educative alle quali i minori si mostrano particolarmente inclini. Dal 2014 a oggi Save the Children ha raggiunto più di 5.000 bambine, bambini e adolescenti tramite le doti educative.



Per informazioni: 

Tel. 3389625274 - 3455508132 - 3409367952 - 3385791870
ufficiostampa@savethechildren.org 

www.savethechildren.it
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Ufficio   Media   Relations     relest@bper.it   bper.it    -    istituzio na le .bpe r.it      Twitter:  @BPER_Banca    

COMUNICATO S TAMPA   B PER   è Official Partner   dei Campionat i Europei   di Pal lavolo 2023       Roma ,   luglio   2023     BPER Banca  è al fianco   dell'EuroVolley CEV di quest'anno e, in particolare,  di tutte le partite dei tornei maschili e femminili che si disputeranno in I talia,  nonché delle semifinali e delle partite per le  medaglie dell'EuroVolley  Women in programma a inizio settembre a Bruxelles, in Belgio.     BPER  da tempo mostra   un forte impegno verso   le manife stazioni   sportive   più rilevant i.  L ’ Istituto crede   fortemente  nei valori   che possono essere  trasmessi dallo sport, grazie all’impegno   di atleti professionisti, grazie alla  capacità di coinvolgere, di   creare comunità   e   sana competizione.   I   Campionati Europei di Volley  rapprese ntano un ’ importante occasione   per  valorizz are la   presenza   della  Banca   su un evento sportivo di   caratura  i nternazionale, di elevato prestigio e di alto livello   agonistico.      Saranno  ospiti  di  BPER Banca  numerose  stelle della pallavolo italiana:  Paola Cardullo il 23 agosto a Torino, Maurizia  Cacciat ori il 29 agosto a  Firenze, Andrea Gardini il 28 agosto a B ologna e il 16 settembre a Roma.   Inoltre BPER Banca porterà in scena uno show realizzato ad hoc dai  “ The  Willaz ” , una crew di dieci  street dancers , vincitori di Dance Plus Final 2022,  che in tratter rà il pubblico nel corso dell’intervallo tra il secondo e il  terzo  tempo delle partite di Torino (22/8), Firenze (26 o 27/8), Bologna (28/8) e  Ancona (6/9) con una intensa performance su coreografia di Fabio J - Will .   I n occasi one d i tutte le   partite  dell'It alia , inoltre,   sarà allestita un'area BPER  Banca in cui sarà possibile fotografare l'ambita   coppa dei Campionati  Europei.     L’amministratore delegato di BPER Banca, Piero Luigi Montani,  ha   dichiara to : “Questa importante partnership  esalta il nostro m odo di  essere  protagonisti a fianco di chi ama lo sport, lo segue con passione e ne  condivide i fo rti valori sociali ed educativi. I Campionati Europei di Volley  sono un'importante occas ione per valorizzare la nostra presenza su un  evento sportivo di carat ura int ernazionale, di elevato prestigio e di alto  livello agonistico. Vivremo da protagonisti, in sieme a tutti gli sportivi italiani,  il divertimento e le emozioni che le squadre nazion ali italiane sanno  trasmettere in uno sport, la pallavolo, tra i più s eguiti  e vincenti d'Italia”.  


