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SETTORE GIOVANILE
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CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
SETTORE GIOVANILE FIPAV 

ANALISI E COMPARAZIONEANALISI E COMPARAZIONE

LA VISIONE ESCLUSIVALA VISIONE ESCLUSIVA
¤¤

DIDI DATI PER LADATI PER LA
COMPRENSIONE DELLACOMPRENSIONE DELLA

PROPRIA REALT¤ SPORTIVAPROPRIA REALT¤ SPORTIVA

DELLA PROPRIA REALT¤DELLA PROPRIA REALT¤
LIMITA LE POTENZIALIT¤LIMITA LE POTENZIALIT¤

DIDI UN TERRITORIOUN TERRITORIO

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
SETTORE GIOVANILE FIPAV 

LA SCHEDALA SCHEDA
NUMERO ATLETITESSERATINUMERO ATLETITESSERATI•• NUMERO ATLETI TESSERATINUMERO ATLETI TESSERATI

•• NUMERO CAMPIONATINUMERO CAMPIONATI
•• TIPOLOGIA DEGLI ALLENATORITIPOLOGIA DEGLI ALLENATORI
•• PARTECIPAZIONE A TORNEI GIOVANILIPARTECIPAZIONE A TORNEI GIOVANILI
•• ORGANIZZAZIONE EVENTIORGANIZZAZIONE EVENTI
•• ORGANIZZAZIONE CONFERENZEORGANIZZAZIONE CONFERENZE

DIRIGENTI SETTORE SANITARIODIRIGENTI SETTORE SANITARIO•• DIRIGENTI SETTORE SANITARIODIRIGENTI SETTORE SANITARIO
•• COLLABORAZIONE COLLABORAZIONE CON LE SCUOLECON LE SCUOLE
•• CAMPUS ESTIVICAMPUS ESTIVI
•• SITO WEBSITO WEB
•• STAMPATISTAMPATI

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
SETTORE GIOVANILE FIPAV 

AREE AREE DIDI ORGANIZZAZIONEORGANIZZAZIONE

24%

32%18%
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12% Reclutamento
Area tecnica
Progettualità
Risorse umane

32%18% Comunicazione
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CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
SETTORE GIOVANILE FIPAV 

DOMANDE DOMANDE DIDI CERTIFICAZIONECERTIFICAZIONE
SOCIET¤ CHE HANNOSOCIET¤ CHE HANNO•• SOCIET¤ CHE HANNOSOCIET¤ CHE HANNO
EFFETTUATO LA DOMANDAEFFETTUATO LA DOMANDA 354354

•• SOCIET¤  ATTIV. MASCHILESOCIET¤  ATTIV. MASCHILE 8484

•• SOCIET¤  ATTIV. FEMMINILESOCIET¤  ATTIV. FEMMINILE 283283

•• SOCIET¤ ATTIVIT¤SOCIET¤ ATTIVIT¤•• SOCIET¤  ATTIVIT¤SOCIET¤  ATTIVIT¤
MASCHILE + FEMMINILEMASCHILE + FEMMINILE 218218

70

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
SETTORE GIOVANILE FIPAV 

DOMANDE E NON AMMESSI PER REGIONEDOMANDE E NON AMMESSI PER REGIONE
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CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
SETTORE GIOVANILE FIPAV 

IN ITALIA HANNO ACQUISITO IL MARCHIOIN ITALIA HANNO ACQUISITO IL MARCHIO
SOCIET¤ ATTIV MASCHILESOCIET¤ ATTIV MASCHILE 5959•• SOCIET¤  ATTIV. MASCHILESOCIET¤  ATTIV. MASCHILE 5959

•• SOCIET¤  ATTIV. FEMMINILESOCIET¤  ATTIV. FEMMINILE 191191
•• SOCIET¤  ATTIVIT¤SOCIET¤  ATTIVIT¤

MASCHILE + FEMMINILEMASCHILE + FEMMINILE 155155

IN EMILIA ROMAGNAIN EMILIA ROMAGNA
DOMANDEDOMANDE ASSEGNAZIONIASSEGNAZIONI

•• SOCSOC.  ATTIV. MASCHILE.  ATTIV. MASCHILE 99 99
•• SOCSOC.  ATTIV. FEMMINILE.  ATTIV. FEMMINILE 3737 2727
•• SOCSOC.  ATTIVIT¤.  ATTIVIT¤

MASCHILE + FEMMINILEMASCHILE + FEMMINILE 1919 1515

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

MEDIA ATLETI TESSERATIMEDIA ATLETI TESSERATI
ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• ATTIV. MASCHILEATTIV. MASCHILE 8585 102102
•• ATTIV. FEMMINILEATTIV. FEMMINILE 118118 133133
•• ATTIVIT¤ MASC.+FEMM.ATTIVIT¤ MASC.+FEMM. 152152 159159

COSA FARECOSA FARE
IMPEGNARSI NEL RECLUTAMENTOIMPEGNARSI NEL RECLUTAMENTOIMPEGNARSI NEL RECLUTAMENTO IMPEGNARSI NEL RECLUTAMENTO 

ATTIVANDO, OLTRE ALLA PRESENZAATTIVANDO, OLTRE ALLA PRESENZA
NELLE SCUOLE, CAMPAGNE NELLE SCUOLE, CAMPAGNE DIDI

COMUNICAZIONE CLASSICA E/O COMUNICAZIONE CLASSICA E/O 
INNOVATIVE. INNOVATIVE. 
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CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

SQUADRE PARTECIPANTISQUADRE PARTECIPANTI
ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDIA NAZIONALEMEDIA NAZIONALE 5,935,93
•• MEDIA EMILIA ROMAGNAMEDIA EMILIA ROMAGNA 6,556,55

COSA FARECOSA FARE
AUMENTARE IL NUMEROAUMENTARE IL NUMEROAUMENTARE IL NUMEROAUMENTARE IL NUMERO

DELLE SQUADRE GIOVANILI,DELLE SQUADRE GIOVANILI,
AUMENTANDO IL NUMERO DEI RAGAZZIAUMENTANDO IL NUMERO DEI RAGAZZI

E IL NUMERO DEI DIRIGENTI. E IL NUMERO DEI DIRIGENTI. 

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

ALLENATORIALLENATORI
VALORI MEDIAVALORI MEDIA ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAVALORI MEDIAVALORI MEDIA ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• ALLIEVO ALLENATOREALLIEVO ALLENATORE 1,011,01 1,061,06
•• PRIMO GRADOPRIMO GRADO 2,122,12 2,752,75
•• SECONDO GRADOSECONDO GRADO 1,291,29 1,181,18
•• TERZO GRADOTERZO GRADO 1,311,31 1,661,66
•• ISEFISEF 0,820,82 0,720,72

COSA FARECOSA FARECOSA FARECOSA FARE
QUALIFICARE IL SETTORE ALLENATORI,QUALIFICARE IL SETTORE ALLENATORI,

SIA INGAGGIANDONE SIA INGAGGIANDONE ((DIDI PIÞ QUALIFICATI) PIÞ QUALIFICATI) 
CHE CERCANDO CHE CERCANDO DIDI FAR FARE CORSI PIÞ FAR FARE CORSI PIÞ 

AVANZATI A QUELLI GI¤ IN SOCIET¤.AVANZATI A QUELLI GI¤ IN SOCIET¤.

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

PARTECIPAZIONE A TORNEIPARTECIPAZIONE A TORNEI
ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDIA NAZIONALEMEDIA NAZIONALE 0,840,84
•• MEDIA EMILIA ROMAGNAMEDIA EMILIA ROMAGNA 1,031,03

COSA FARECOSA FARE
CERCARE CONFRONTI E OPPORTUNIT¤CERCARE CONFRONTI E OPPORTUNIT¤CERCARE CONFRONTI E OPPORTUNIT¤CERCARE CONFRONTI E OPPORTUNIT¤

FA CRESCERE GLI ATLETIFA CRESCERE GLI ATLETI
E DIMOSTRA VIVACIT¤. E DIMOSTRA VIVACIT¤. 

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

ORGANIZZAZIONE EVENTIORGANIZZAZIONE EVENTI
(CON NAZIONALI O CLUB STRANIERI(CON NAZIONALI O CLUB STRANIERI(CON NAZIONALI O CLUB STRANIERI (CON NAZIONALI O CLUB STRANIERI 

GIOVANILI)GIOVANILI)
ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDIA NAZIONALEMEDIA NAZIONALE 0,110,11
•• MEDIA EMILIA ROMAGNAMEDIA EMILIA ROMAGNA 0,150,15

COSA FARECOSA FARECOSA FARECOSA FARE
PENSARE UNÊORGANIZZAZIONE OBBLIGA PENSARE UNÊORGANIZZAZIONE OBBLIGA 

AD UN IMPEGNO AD UN IMPEGNO DIDITUTTE LE COMPETENZE TUTTE LE COMPETENZE 
OPERANTI ALLÊINTERNO DELLA SOCIET¤OPERANTI ALLÊINTERNO DELLA SOCIET¤

IN UNÊOTTICA IN UNÊOTTICA DIDI CRESCITA.CRESCITA.
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CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

ORGANIZZAZIONE CONFERENZEORGANIZZAZIONE CONFERENZE
ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDIA NAZIONALEMEDIA NAZIONALE 0,140,14
•• MEDIA EMILIA ROMAGNAMEDIA EMILIA ROMAGNA 0,110,11

COSA FARECOSA FARE
LÊORGANIZZAZIONELÊORGANIZZAZIONE DIDI CONFERENZECONFERENZELÊORGANIZZAZIONE LÊORGANIZZAZIONE DIDI CONFERENZE CONFERENZE 

IMPLICA UN ACCRESCIMENTO CULTURALE IMPLICA UN ACCRESCIMENTO CULTURALE 
DIDITUTTO IL MOVIMENTO. TUTTO IL MOVIMENTO. 

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

DIRIGENTIDIRIGENTI
ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDIA NAZIONALEMEDIA NAZIONALE 6,46,4
•• MEDIA EMILIA ROMAGNAMEDIA EMILIA ROMAGNA 6,126,12

COSA FARECOSA FARE
QUALIFICARE E AUMENTAREQUALIFICARE E AUMENTAREQUALIFICARE E AUMENTAREQUALIFICARE E AUMENTARE
IL NUMERO DEI DIRIGENTI,IL NUMERO DEI DIRIGENTI,

UN REPARTO STRATEGICO PER IL BUON UN REPARTO STRATEGICO PER IL BUON 
FUNZIONAMENTO FUNZIONAMENTO DIDITUTTI I SETTORI. TUTTI I SETTORI. 

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

SETTORE SANITARIOSETTORE SANITARIO
VALORI MEDIAVALORI MEDIA ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAVALORI MEDIAVALORI MEDIA ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDICOMEDICO 0,570,57 0,600,60
•• FISIOTERAPISTAFISIOTERAPISTA 0,570,57 0,650,65
•• CONVENZIONICONVENZIONI 0,460,46 0,680,68

COSA FARECOSA FARE
ATTIVARSI SUL TERRITORIOATTIVARSI SUL TERRITORIO

PERTROVARE MEDICO FISIOTERAPISTAPERTROVARE MEDICO FISIOTERAPISTAPER TROVARE MEDICO, FISIOTERAPISTAPER TROVARE MEDICO, FISIOTERAPISTA
E CONVENZIONI CON STRUTTURE E CONVENZIONI CON STRUTTURE 

ACCREDITATE: LA SALUTE DEI NOSTRI ACCREDITATE: LA SALUTE DEI NOSTRI 
ATLETI DIPENDONO DA QUESTO.ATLETI DIPENDONO DA QUESTO.

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

PROGETTO SCUOLAPROGETTO SCUOLA
VALORI MEDIAVALORI MEDIA ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAVALORI MEDIAVALORI MEDIA ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDIA TERRITORIALEMEDIA TERRITORIALE 0,560,56 0,710,71
•• ORGANIZZAZIONEORGANIZZAZIONE

EVENTI SCOLASTICIEVENTI SCOLASTICI 0,450,45 0,450,45

COSA FARECOSA FARE
SETTORE STRATEGICO SUL QUALE ˚ SETTORE STRATEGICO SUL QUALE ˚ 

FONDAMENTALE CHE LA SOCIET¤ SI ATTIVI PERFONDAMENTALE CHE LA SOCIET¤ SI ATTIVI PERFONDAMENTALE CHE LA SOCIET¤ SI ATTIVI PER FONDAMENTALE CHE LA SOCIET¤ SI ATTIVI PER 
ESSERE PRESENTE NEL TERRITORIO E FAVORIRE I ESSERE PRESENTE NEL TERRITORIO E FAVORIRE I 

MECCANISMI MECCANISMI DIDI RECLUTAMENTO.RECLUTAMENTO.
GLI INTERVENTI POSSONO ESSERE FATTI SIA AL GLI INTERVENTI POSSONO ESSERE FATTI SIA AL 
MATTINO NELLE SCUOLE ELEMENTARI CHE IN MATTINO NELLE SCUOLE ELEMENTARI CHE IN 

AIUTO NELLÊORGANIZZAZIONE DEI GIOCHI AIUTO NELLÊORGANIZZAZIONE DEI GIOCHI 
SPORTIVI PER LE SCUOLE SPORTIVI PER LE SCUOLE DIDI 2À GRADO.  2À GRADO.  
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CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

CAMPUS ESTIVICAMPUS ESTIVI
ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDIA NAZIONALEMEDIA NAZIONALE 0,400,40
•• MEDIA EMILIA ROMAGNAMEDIA EMILIA ROMAGNA 0,460,46

COSA FARECOSA FARE
PROLUNGARE LA STAGIONE SPORTIVAPROLUNGARE LA STAGIONE SPORTIVA
ORGANIZZANDO CAMPUS ESTIVI PUŁ:ORGANIZZANDO CAMPUS ESTIVI PUŁ:ORGANIZZANDO CAMPUS ESTIVI PUŁ:ORGANIZZANDO CAMPUS ESTIVI PUŁ:

•• CREARE I PRESUPPOSTI CREARE I PRESUPPOSTI DIDI UNA UNA 
FIDELIZZAZIONE PER GLI ATLETI DELLA FIDELIZZAZIONE PER GLI ATLETI DELLA 

SOCIET¤ ORGANIZZATRICE;SOCIET¤ ORGANIZZATRICE;
• • CREARE UNA FONTECREARE UNA FONTE

DIDI INTROITO ECONOMICO. INTROITO ECONOMICO. 

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

SITO WEBSITO WEB
ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDIA NAZIONALEMEDIA NAZIONALE 0,810,81
•• MEDIA EMILIA ROMAGNAMEDIA EMILIA ROMAGNA 0,880,88

COSA FARECOSA FARE
˚ FONDAMENTALE ATTIVARE˚ FONDAMENTALE ATTIVARE
UN SITO INTERNET PER AVEREUN SITO INTERNET PER AVEREUN SITO INTERNET PER AVEREUN SITO INTERNET PER AVERE

UNÊIMMAGINE ADEGUATAUNÊIMMAGINE ADEGUATA
E FORME E FORME DIDI COMUNICAZIONECOMUNICAZIONE

ANCHE PER EVENTUALI ANCHE PER EVENTUALI 
SPONSORIZZAZIONI.SPONSORIZZAZIONI.

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

ADDETTO STAMPA ACCREDITATOADDETTO STAMPA ACCREDITATO
ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• MEDIA NAZIONALEMEDIA NAZIONALE 0,340,34
•• MEDIA EMILIA ROMAGNAMEDIA EMILIA ROMAGNA 0,320,32

COSA FARECOSA FARE
RICERCARE UN ADDETTO STAMPA RICERCARE UN ADDETTO STAMPA 

ACCREDITATO CONSENTEACCREDITATO CONSENTEACCREDITATO CONSENTEACCREDITATO CONSENTE
LA COMUNICAZIONE DELLE PROPRIE LA COMUNICAZIONE DELLE PROPRIE 
ATTIVIT¤ FACILITANDO I RAPPORTIATTIVIT¤ FACILITANDO I RAPPORTI

CON GLI SPONSOR.CON GLI SPONSOR.

CERTIFICAZIONE DI QUALIT¤
ANALISI E COMPARAZIONI

PUBBLICAZIONIPUBBLICAZIONI
VALORI MEDIAVALORI MEDIA ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNAVALORI MEDIAVALORI MEDIA ITALIAITALIA EMILIA ROMAGNAEMILIA ROMAGNA

•• ANNUALIANNUALI 0,340,34 0,420,42
•• PERIODICHEPERIODICHE 0,320,32 0,370,37
•• ALTROALTRO 0,230,23 0,320,32

COSA FARECOSA FARE
LE PUBBLICAZIONILE PUBBLICAZIONI

SERVONO A RENDERE PROTAGONISTISERVONO A RENDERE PROTAGONISTISERVONO A RENDERE PROTAGONISTISERVONO A RENDERE PROTAGONISTI
TUTTI GLI ATTORI DELLA SOCIET¤,TUTTI GLI ATTORI DELLA SOCIET¤,

DAI DIRIGENTI,  AGLI SPONSOR,DAI DIRIGENTI,  AGLI SPONSOR,
AGLI ATLETI.AGLI ATLETI.




